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GRIMAUD

LA MER A SON VILLAGE

2020 restera dans l'histoire comme une année «noire » a I'échelle planétaire. La pandémie de
COVID-19 aura tres profondément affaibli I'activité économique mondiale et en particulier celle du
secteur touristique.

La fermeture des frontiéres, les mesures de quarantaine et la récession économique ont entrainé
une baisse de la fréquentation touristique généralisée, a laquelle la France n'a pas échappé. Grace a
sa forte notoriété, ainsi qu’'a des actions de soutien et de promotion réalisées tres tot, notre région
et tout particulierement le Golfe de Saint-Tropez auront su limiter la chute de fréquentation. Malgré
cela, notre commune aura perdu en 2020 prés d'un tiers de ses recettes de Taxe de Séjour.

L'année 2021, malgré des avancées significatives en matiere de recherche sanitaire, va

inévitablement se présenter sous des auspices on ne peut plus incertains. Elle nécessitera donc une
gestion particulierement prudente et marquée au sceau de |'adaptabilité.

RAPPEL DE NOS AXES DE POSITIONNEMENT :
Qualité de vie et authenticité, élégance et raffinement, ...

Grimaud est avant tout un lieu de vie a l'année,
intergénérationnel, d’'une qualité indéniable.

La stratégie de communication de |'Office doit se fonder sur I'envie de faire partager le charme de ce
lieu d’exception, qui a su conserver son authenticité et ses valeurs et promouvoir sa découverte en
toute saison.

Dans la mesure ou nous avons choisi de porter principalement nos efforts sur
les ailes de saison, nos choix sont les suivants :

les seniors actifs - les couples sans enfant - les CSP +

les familles

Les marchés prioritaires sont la France (principales régions emettrices : PACA, lle-de-France,
Rhéne-Alpes, Nord-Pas-de-Calais, Pays-de-Loire/Centre), I'Allemagne, le Royaume-Uni, les
Pays-Bas, I'ltalie et la Belgique.

La clientele locale constitue également une cible trés importante qui peut s'avérer étre un
atout majeur et devenir le meilleur prescripteur du territoire.



ACCUEIL ET INFORMATION

LA FREQUENTATION DU TERRITOIRE

Le Golfe de Saint-Tropez est I'une des destinations francaises comptant le plus fort pourcentage de
nuitées étrangeres en haute saison (prés de 40 %). Ainsi, sachant que la clientéle étrangére était celle
qui, a priori, allait faire défaut en 2020 du fait de la pandémie, le territoire risquait d‘étre
particulierement impacté par le contexte international de la crise sanitaire.

Cependant, apres un effondrement de la fréquentation durant le premier confinement a partir de la
mi-mars jusqu’‘a la mi-juin (-18 % en mars, -86% en avril, -82% en mai, -47% en juin), |la baisse de la
fréquentation estivale a été, malgré les circonstances, beaucoup moins forte que ne le laissait
présager la situation printaniére. Face a cette situation particulierement préoccupante, la
Communauté de Communes du Golfe de Saint-Tropez a missionné sa SPL Golfe de Saint-Tropez
Tourisme afin de mener une campagne de communication sur des destinations cibles en France et
en Europe, renforcant le plan de relance régional.

A I'échelle du Golfe, la hausse de la clientéle nationale aura quasiment permis, en juillet et en aodt,
de compenser I'absence d’'une partie de la clientéle étrangére qui n‘a pas pu venir en vacances en
France, limitant ainsi trés fortement la chute de fréquentation sur la haute saison (seulement -7% en
Jjuillet et -8% en aout par rapport a 2019).

En septembre, le passage de la région Sud en zone rouge et l'imposition par plusieurs pays

limitrophes de mesures de quarantaine ont entrainé un effondrement de la fréquentation des

clienteles Schengen que les bons chiffres réalisés sur la clientéle francaise n‘ont pu compenser.
Sources : Golfe de Saint-Tropez Tourisme

LA FREQUENTATION DE NOS OFFICES

L'impact de la crise sanitaire et les effets des mesures liées a la lutte contre la propagation du virus
(fermeture des offices durant les périodes de confinement, limitation de la jauge admise dans les
bdtiments, ...) ont entrainé une nette baisse du nombre de visiteurs recus dans nos bureaux d'accueil

en 2020. Ainsi, alors que plus de 28 600 personnes avaient été accueillies en 2019, ce sont
seulement 17 305 visiteurs qui ont été recus cette année, soit une baisse de 40 7%.

30000
25000
20000

15000

10000

5000

2019 2020

Grimaud ®Port Grimaud



LES MODES DE CONTACT

Corollaire de la baisse de fréquentation, les demandes d’'information ont, elles aussi, fortement
baissé en 2020, passant de plus de 14 OO0 en 2019 a 9 200 en 2020. Il est a noter cependant que,
si les demandes traitées au comptoir sont en baisse (-47 %), celles effectuées par courriel ou sur le
web ont, elles, connu une trés forte hausse (+69 %), ainsi que les demandes par téléphone (+ 21%).
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LA REPARTITION DES VISITEURS

Les effets de la fermeture des frontiéres avec certaines destinations ou les mesures de 4
quarantaine imposées par divers pays se sont fait fortement sentir en ce qui concerne

la provenance des touristes lors de la saison estivale 2020.

85 % de clientéles nationales :
Var

Paris

Rhéne

Nord

Bouches du Rhéne

15 % de clientéles étrangéres :
() Belgique

® Allemagne

# Royaume-Uni

< Pays-Bas

() ltalie

Pour mémoire, en 2019, nos offices avaient accueilli :

66 % de clientéles nationales : 34 % de clientéles étrangéres :
Var ® Allemagne

Paris # Royaume-Uni

Rhoéne ) Belgique

Nord = Pays-Bas

Bouches du Rhéne () ltalie




L'ACTIVITE COMMERCIALE

Ventes des Billetterie
produits de des spectacles et
boutique des animations
pour le compte de Golfe
de St-Tropez tourisme
. 48 dossiers traités ™
2020 2262 € 17 81250 € 362810 €
107 dossiers traités
2019 2523 € 68 093 € 814325 €

*: baisse résultant de I'annulation de la 18¢ édition des Grimaldines et de 3 des 8 concerts des Soirées Musicales.
**:du 20 juin au 17 septembre 2020

LA DEMARCHE QUALITE

La marque Qualité Tourisme™, créée par I'Etat, sélectionne et fédére sous un
méme symbole les démarches qualité engagées par les professionnels du
tourisme, en vue d'améliorer continuellement leur activité et la satisfaction de
leurs clientéles touristiques.

OUALILTE Labellisé depuis aout 2016, I'Office de Tourisme de Grimaud a du lancer le
TOURISME processus de renouvellement de sa labellisation fin 2019.

Suite a I'audit qui s'est déroulé les 25 et 26 novembre 2019, le Comité Régional de la Marque (CRGM)
Qualité Tourisme™ a examiné la candidature de 'OMTAC pour la filiere Office de Tourisme et a
rendu un avis favorable lors de sa cession du 4 février 2020.

Cependant, compte tenu des évolutions relatives a la démarche qualité des offices de tourisme,
survenues au 1°" janvier 2020, pour valider définitivement ce renouvellement, 'OMTAC doit faire
procéder a un Audit Mystere dans le courant de la saison 2021.

Projets 2021 :

* Poursuite de I'amélioration constante de la qualité d'accueil des visiteurs sur site et a distance. Suivi
de la satisfaction des usagers et optimisation du traitement de la relation clientéle.
* Respect des régles sanitaires pour I'accueil du public et I'activité des agents.

* Mise en place d'accueils « hors les murs » afin de capter les flux de visiteurs sur les lieux les plus
fréquentés.

* Mise en avant et dynamisation des labels de I'Office.

» Développement de la boutique et accroissement de son chiffre d’affaire.

« Finalisation du renouvellement de la marque Qualité Tourisme™ de I'Office.




RELATIONS AVEC LES PROFESSIONNELS
DU TOURISME ET LES HEBERGEURS

UNE COMMUNICATION CIBLEE ET RENFORCEE

En plus de sa communication habituelle, 'OMTAC a mis en place, lors du premier confinement, une
communication spécifique par voie de newsletters dédiées aux socio-professionnels du territoire
afin de les tenir informés des mesures mises en ceuvre, des aides et des différents référentiels
meétiers relatifs a la sécurité sanitaire.

LA QUALIFICATION ET LE CLASSEMENT DE L'OFFRE POUR LES HEBERGEMENTS DU TERRITOIRE

L'Office de Tourisme de Grimaud est agréé pour effectuer les visites de classement de Meublés de
Tourisme ainsi que les qualifications « Chambres d’hétes Référence ».

Les évolutions de la loi de finance publique 2019, imposant une taxe proportionnelle aux hébergeurs
non classés (tarif de taxe de séjour fixe remplacé par un calcul sur le pourcentage du prix de la
nuitée), a entrainé des son annonce en 2018, une forte augmentation de la demande de classement
des meublés de tourisme. Malheureusement, la crise sanitaire et les confinements ont conduit a une
forte baisse du nombre de classements ayant pu se dérouler en 2020.

Classement de meublés de tourisme en 2020

LE CLASSEMENT DES 3en
MEUBLES DE TOURISME

4en

Recette .
15 Jon 239650 €

len

Classement de meublés de tourisme en 2019

34 en

48 g:: Recette :
3en 5825 €
Oen

LE CLUB NUMERIQUE DE GRIMAUD ET LES ATELIERS NUMERIQUES

Afin d'accompagner les acteurs économiques du territoire et les aider a maximiser leur présence sur
le web et les réseaux sociaux, I'Office de Tourisme vient de lancer ses ateliers nhumériques a
destination.

Dans le cadre de 'accompagnement des socio-professionnels Grimaudois a lI'issue du confinement,
I'OMTAC leur avait offert un atelier gratuit sur les bases de communication Facebook et Instagram
le 20 juin réparti sur 3 séances en ligne.

Puis, le 17 décembre 2020, notre Animatrice Numérique de Territoire a assuré, aupres de sept
participants, un premier atelier Instagram en présentiel a Beausoleil.

De nouveaux ateliers numériques seront proposés courant 2021 et il est aussi possible d'avoir des
rendez-vous individuels ciblés sur les demandes et besoins de chacun.



EVENEMENTS ET ANIMATION

La crise sanitaire a entrainé I'annulation de plusieurs manifestations phares de la commune : HOG,
Grimaldines, Foire de la Laine, Féte de la Musique, ainsi que de 3 des 8 concerts prévus par la 18¢

saison des Soirées Musicales de Grimaud.

LES RENDEZ-VOUS 2020

Fréquentation

Dates (dont Recettes  Charges (HT)
invitations)
Dimanche 12 Janvier 174 386876 € 16 305 €
Dimanche 16 Février 78 170421 € 12105 €
Vendredi 6 Mars 62 112635 € 7305€
Vendredi 24 Auvril Annulée
Vendredi 15 Mai Annulée
Vendredi 19 Juin Annulée
Vendredi 11 Septembre 118 2306,56 € 10305 €
Vendredi 9 Octobre 67 1358,96 € 4805 €
TOTAL 499 10 364,84 € 50825 €

Fréquentation

Dates (dont Recettes  Charges (HT)
invitations)
; 2 501
du 3 Janvier (4S4payants-  1362727€ 39750 €
= S 1047 offerts)
Dates Fréquentation Charges (HT)
‘NOC‘TURNES
de Ghinaud.
Mardi 21 Juillet 1000 218 €
Mardi 28 Juillet 900 218 €
Mardi 4 Aot 1100 418 €
Mardi 11 Aot 900 518 €
TOTAL 3900 1372 €
Charges (HT)
Dates partagées avec la
Mairie
du 25 Juillet 1359640 €

au 29 Aot




Date Fréquentation Charges (HT)

Vendredi 14 Aot 150 2687 €

Dates Fréquentation Charges (HT)
Mardi 18 Aoult 180 2070 €
Mardi 25 Aout 300 3700€
Mardi 1" Septembre 200 2400€
TOTAL 680 8170 €

Dimanche 27 seplembne 2020

—#  GRIMAUD VILLAGE - 10H A 18H \\

Date Fréquentation Recettes Charges (HT)

Dimanche 27 Septembre 800 1591 € 8716 €

Date Fréquentation Charges (HT)
400
Lundi 21 décembre 2020 19 exposants 2982 €

a la Bourse aux Jouets




COMMUNICATION ET PROMOTION

LA COMMUNICATION NUMERIQUE

FacebooR

*+17.26%

La valeur stire
FacebooR est utilisé pour mettre en
avant de beaux visuels de la
commune ou d'événements (images
ou vidéos). Nous souhaitons y
partager de belles histoires.
Nous privilégions les contenus qui
ont pour habitude d’intéresser les
fans. L'office mene également un
travail sur les événements Facebook
qui permettent de partager plus
d’informations ciblées, car les gens
font eux-mémes la démarche de se
dire « intéressés » par I'événement.

©

Instagram

*+4259%

L’incontournable
Impossible de parler a notre clientele
touristique sans étre sur Instagram.
Nous y partageons de beaux visuels,
pour la plupart pris par des visiteurs,
pour mettre en avant Grimaud via
des sélections de hashtags afin
d'étendre notre impact. Nous
travaillons sur les stories pour des
mises en avant spécifiques
(événement, bon plan...).

G

CirRwi

Le spécialiseé
Réseau social de la randonnée
et de la balade.

Tous les circuits de Grimaud
y sont disponibles gratuitement
depuis 2015/2016.

Cela a généré + de 5500
consultations et 1800
téléchargements en 2020.

#MadeinGrimaud + de 1000 publications
Utilisez #MadeinGrimaud lors de vos publications sur Instagram pour faire connaitre la destination
a votre clientéle et participez avec nous a la promotion de notre beau territoire. Ce hashtag est celui
de tous les Grimaudois et visiteurs amoureux de Grimaud.

216 436

7
+1,76%

trafic sur

connexions mobile
298171 130108

170 526 pages vues

utilisateurs

y 4
Top 3 des pages 2021 : -
]
2 Céte
Port Grimaud
Eurofestival Grimaud
Harley Davidson en 1/3/7 jours

L'office a par ailleurs assuré la mise en avant des informations relatives a la COVIDI19 récoltées
aupres de nos prestataires, sur notre site internet et celui de la mairie, ainsi que sur le site dédié a

Noél dans le Golfe.

9



LA COMMUNICATION TOURISTIQUE

Suite a la campagne de mise a jour menée fin 2019, une
nouvelle édition du guide pratique a été préparée au premier
trimestre 2020. Compte tenu de la pandémie de COVID-19,
I'édition 2020 s’est faite uniquement en ligne et le stock de
guides papier 2019 a été utilisé pour les besoins des accueils.

Il en a été de méme pour la carte touristique, présentée en
trois langues (francais, anglais, allemand).

LA COMMUNICATION EVENEMENTIELLE
Le calendrier annuel des événements et animations

Imprimé a5 000 exemplaires. lIs ont été distribués dans nos
bureaux de Grimaud et Port Grimaud, en Mairie et lors des
voeux du Maire, chez les socioprofessionnels de la commune
et dans les lieux culturels, dans les Offices de Tourisme du
Golfe de Saint-Tropez et du Var.

Les programmes bimestriels et les affiches mensuelles

Programmes :

JUILLET 2020 Janvier/Février - dépliant 8 pages : 2 500 exemplaires
S Mars/Avril - 8 pages : 4 000 exemplaires
EVENEMENTS

ANIMATIONS Juillet/Aout - 8 pages : 5 000 exemplaires

RS Septembre/Octobre - 8 pages : 5 000 exemplaires

Novembre - 4 pages : 2 500 exemplaires

Les exemplaires prévus en Mai/Juin et en Décembre n‘ont pas étée
édités du fait des conditions sanitaires.

Affiches :

Format A3 :de 40 a 70 ex. /mois

f _EVENEMENTS  Format A2 : 10 ex. /mois
KZANIMATIONS

A GRIMAUD

Distribution :

Affichage dans les Offices de Tourisme, dans le village et envoi par
courrier d’'une affiche A3 aux OT du Golfe.

Dépot des dépliants chez les socioprofessionnels Grimaudois et de
Port Grimaud (d'Avril a Octobre) + lieux culturels et Mairie + envoi
courriers aux chambres d’'hotes.

04 54 55 43 83 - ww grimaud-provence.co
st madeingrimau..

Projets 2021 :

» Refonte compléte du site internet de destination et du site des Grimaldines au printemps.
* Mise a disposition d’'un nouvel outil pour I'ajout de manifestations sur le site internet de destination

directement par les socio-professionnels.
* Remaniement des éditions papier, limitation du hombre d’exemplaires publiés et meilleure gestion de
la distribution.




BILAN BUDGETAIRE

L'Office Municipal de Tourisme et d’Animation Culturelle de Grimaud étant constitué en EPIC depuis
2014, son budget repose sur le produit issu de la Taxe de Séjour pour plus de 90% de ses recettes
annuelles, mais également sur les ventes de billetterie des Grimaldines et des Soirées Musicales, les
ventes au guichet et sur le produit des classements de meublés. Cependant, la crise sanitaire a fait
lourdement chuter ces résultats avec une baisse de -37%.
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600 000
400 000
200 000
0 |
2019 2020

m Produits des services Taxe de séjour

B Recettes exceptionnelles

Pour faire face aux effets de la pandémie sur les recettes, d'importants efforts ont été réalisés afin
de limiter les dépenses de fonctionnement dont la baisse devrait s'établir a -33% par rapport au
réalisé 2019 ; la crise sanitaire liée a la Covid-19 ayant notamment donné lieu a I'annulation du
festival des Grimaldines, I'annulation de diverses manifestations et au non-recrutement d'agents
saisonniers.
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600000
400 000
200 000
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2019 2020

B Charges a caractere général m Charges de personnel

® Charges financiéres

En matiere d’investissement, le budget reste stable avec I'inscription dés 2020 d'une premiére phase
de dépenses relatives a la refonte des sites Internet de I'Office et des Grimaldines.

L'exécution du budget 2020 prévoit un résultat de fonctionnement et d’investissement
respectivement excédentaire de 572 RE et de 12 RE ; excédents qui seront repris par anticipation dés
le vote du budget afin de permettre le financement des actions 2021.



LE COMITE DE DIRECTION

TITULAIRES

M. Alain BENEDETTO
Maire de Grimaud - Conseiller départemental

Mme Anne KISS

- Adjointe au Tourisme
Mme Den TUNG

Mme Sophie SANTA-CRUZ
Mme Dominique FLORIN
M. Christophe ROSSET

Mme Sylvie FAUVEL

Mme Ruth ZAUGG

M. David LUFTMAN

Mme Stéphanie CORBIER
Mme Sylvana CARDAILLAC
M. Stefano SIMONETTI

Mme Emilie LECCIO

SUPPLEANTS

M. Jean-Marc ROLAND-ROCCHIA

Mme Natacha SARI

M. Romain CAIETTI

M. Francois BERTOLOTTO
Mme Janine LENTHY
Mme Claire VETAULT

Mme Nicole MALLARD

M. Maxime DUPUY
Mme Karine RABEAU
Mme Julie GARCIA

M. Rémi MESNIL

M. Christophe SANNA

M. Gino COLANESI

y 4



L'EQUIPE

M. Alain BENEDETTO

Président
Maire de Grimaud
Conseiller départemental

J-Francois ANDRE

Directeur

direction@grimaud-provence.com

Nathalie VITRANT
Responsable Accueil
Reéférente Qualité Tourisme

responsableaccueil@grimaud-provence.com

Valérie PFEIFFER

Conseillére en séjour

accueilconseil@grimaud-provence.com

Oumaima MESRAR
Conseillére en séjour
en alternance

info@grimaud-provence.com

Chloé VIAC
Chargée des relations avec les
socio-professionnels

services@grimaud-provence.com

Mme Anne KISS
Vice-présidente
Adjointe au Tourisme

Véronique HENRI
Assistante de direction
Régisseuse principale

administration@grimaud-provence.com

Guillaume LELARD
Responsable du pdle
« Evénements & Animation »

evenements@grimaud-provence.com

Alexia DUFOUR

Chargée d’animation

animation@agrimaud-provence.com

Marion AGNES
Chargeée de la communication
numeérique

tourisme@agrimaud-provence.com

Agents en cumul d’emploi public
* Cécile PORTA « Finances
* Carole FAUDON - Finances
* Corinne RIEU * Marchés publics
* Jimmy GALLET * Informatique
* Véronique SIFFREDI * Animations
* Daniela BONACCORSO - Entretien
* Héléene TYACK * RGPD
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GRIMAUD A LA UNE

Sélection non exhaustive d‘articles de presse concernant Iactivité de 'TOMTAC
ou le tourisme grimaudois lors de I'année écoulée :
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GRIMAUD

Clest parti pour la truffe !

Jusqu'a demain soir, elle sera la reine du week-end. Exposants, démonstrations
de cavage, cuisine, dégustation, musique et animation attendent le public

ay est, le salon est  lade contée sur la gastro-
laned aprés une pre- nomie & 15 h 30 permettra
[

mitre journée enso- une digestion enrichis-
e, qui a vu les enfants
des écoles des Blaquitres
et des Migraniers venir L8 3oirée
sessayer A des aleliers de - ve< Hot Wax
culsine, avee notamment, Deux tirages de tombola
la préparation d'un sablé  sont aussi prévus dans la
aux truffes, et qui s'est ter-  journée (12 h et 15 h).

n solrée festive et Enfin, & partir de 19 h 30

priss linaugura-  un diner trullé et musical

le. avec le groupe Hot W
de 10h A mi-  achévera la journée, tout
nuit, le programme est en-  cela bien sir en présence
core trés riche avec l'en-  des nombreux exposants
tréte en lice de « Pépette »,  toute la journée
le cochon « renifleur « au  Une seconde journée ofi
fair infaillible, qui fera le public est attendu en
tout au long de la journée  nombre sous le chapiteau
de nstrations d
vage (11 h 30,12 h 30,15 b,
17h 30)

sante.

che: 5 euros Fentrée.
Démonstrations
culinaires
11y aura aussi des démons- - Lor noir est arrivé et avec, le sourire des commer-

trations culinaires gants. Beau week-end en perspective.
(1003011030, 16k - Las enfants ont malaxé, rould et cuising sous asil
171 30), de la re: de Guillaume Lelard (resp événementiel), Frederi

staura.
tion avec I'association
«Trulfe & you ». Une ba-

Rolland (resp péle enfance) et Martine Laure,
adjointe aux affaires scolaires. {Ph

oto R. W)

Var-Matin - 2 février A

Malgré Fannulation des Gri-
maldines pour cause de
Covid-19, la soirée promet
d'Etre animée aujourdhui
dés 18 h,

Ce soir, le public pourra
déambuler dans les ruel-
les pavées & la découverte
du marché nocturne, orga-
nisé pour remplacer le fes-
tival des musiques du
monde

Faire vivre

le village

Depuis quelques semaines,
les commergants et restau-
rateurs du village ont plan-
ché avec les élus de la com-
mune pour faire vivre le vil-
lage cet été

Dés ce soir, une quaran-
taine de stands seront ins-
tallés sur la place de
I'Eglise et sur la place
Vieille, tenus par les ac-
teurs économiques locaux
et des artisans pour pré-

Les commergants se sont mobilisés pour la réussite de ces nocturnes. (Photo RV}

senter créations originales
et produits gourmands.

Les marchés nocturnes se
tiendront tous les mardis

jusqu'au 11 aoiit, de 18 h &
23h.

lIs seront assortis d'anima-
tions dans les rues du vil-

lage dont un circuit piston
qui permettra de découvrir
I'ensemble des beautés du
village médiéval

Lancement des marchés nocturnes

Pour cette premiére date
et en guise d'inauguration,
une partie de 'animation
sera assurée par le Syndi-
cat des Jeunes Agriculteurs
du Var avec leur journée
des rosés de Provence (lire
ci-dessus ).

Statues de Klaus
Meister

De leur coté, les commer-
cants présenteront un dé-
filé de mode avec tenues
et maquillage, sans oublier
la grande tombola. Le ti-
rage au sort est prévu a
22 h sur la Place Vieille
Cette soirée sera aussi l'oc-
casion de découvrir les sta-
tues monumentales de
Klaus Meister dans les
rues, et lexposition « En
méme temps » i la Maison
des Arcades, ouverte e
ceptionnellement jusqu'a
23h.

RV

< Var-Matin - 21 juillet

Var-Matin - 29 juillet

Lart urbain investit le village

Quelques dizaines de mi-
nutes aprés que les artis-
tes aient fini de coller les
derniéres ceuvres sur les
murs du village, le vernis-
sage de la premigre édi-
tion du Grimaud Art Ur-
bain s'est déroulée sur le
par’ le la mairie ce sa-
medi.

Ce fut I'occasion pour le
maire Alain Benedetto de
remercier les artistes qui
ont ceuvré pendant deux
jours dans tout le village
Crey 132, Ardif, Philippe
Herard, Codex, Dark

Snoopy, Ender, Madame. — £ -
Six des artistes étalent pré-  Six artistes étaient présents lors du vernissage, en présence du maire
sents pour ce moment de  Frangoise ick, di i de l'e i (Photo RV

convivialité. Le maire a fé-
licité Frangoise Rosenpick,
directrice artistique de
cette exposition qui a su

réunir ces talents en seule-
ment quelques semaines.
Une dernigre réalisation

sera bientdt apposée dans
le village, avec la venue de
Jo Di Bona le 4 aoit.

Cette exposition tempo-
raire est & découvrir dans
le village jusqu’au 29 aodt.

<« M6 - 11 aott 2020



PROPRIETES

Le Figaro Propriétés « 11 juillet p»

Palmares des villes de réve ou installer sa résidence secondaire

Part des maisons,

Part des résidences Nombre de biens ) Rang en "Attractivité Heures
Note . villas, chalets et N o
Ville (dpt.) (20) secondaires dans la mis en vente sur ilés d ; des loisirs” (proximité de soleil
_ assimilés dans les
y ville selon linsee 3 ans (base PLF) golf, mer, montagne...) par an
annonces
1 Grimaud (83)  16.85 1524 87,5% 7 2744.2
2 Canadel-sur- 16.84 74,4% an 96,8% 35 2744.2
-
3 Megeve (74) 166 81,6% 131 49,9% 3 1986.1
4 16.58 62,6% 731 97,1% 25 2744.2
Saint-Tropez . . = N .
5 . 16.51 60,8% 2142 69,2% 31 27442
(83)
6 Gordes (84) 16.38 45,9% 477 97.1% 50 28118
Ramatuelle N N o
16.33 59,7% 967 97,7% 28 2744.2
(83)
Le Lavandou
8 16.26 454 B7.4% 2 2899.3
(83)
Trois mardis et 3 concerts < Var-Matin 18 aoct
» . ~
au Kiosque « en’chanté » Var-Matin - 23 aodt ¥
e e EQUITATION HUBSIDE JUMPING, A GRIMAUD
' Ces cavaliers tutoient les étoiles
et et Aprés les concours org: n
juin et juillet, le Hubside Jumping
de Grimaud est de retour ce week-
end et le weekend prochain, avee
toujours un plateau de stars - les
meilleurs cavaliers et chevaux
monde - e
des éprex
Depuis jeudi, les concours se sont
1€, du niveau 1 au niveau 4
étoiles, avec des épreuves qui
montent en gamme 4 chaque fois.
Hier soir, & partir de 21 heures
se disputait e « Dif CORCOUTS », un
€514 étoiles qui s annongait étin-
celant en nocturne, On recom-
mes hul avec le méme
type de programme - plus les he-
res passent, plus les concours
s'étoffent les dilficultés croissent
pour les chevaux, avec des obsta- :
: cles de plus en plus hauts. “1- 25l R i
L P ] g "
== S i s Constellations de stars . . ) ; ;! i )
i ek Parmi les gagnants de ces trols  Sabine Maitrot-Charmasson (4 gauche) aura fort & faire aujourd’hui face 3, notamment, Julien
o premiers jours, on soulignera les  Epaillard {en haut @ droite) et PAllemand Marcus Ehning. (Photos 8.2)
v performances de Grégory Wathe-
- = let. Le Belge, champion d'Europe  nocturne. Un €51 4 étoiles tou-  qui ont remporté les épreuves de-  ouverts au public (avec distan-
b [+ en titre par équipes, a remporté  jours, qu'll a gagné sur son hor-  puis jeud], notamment Juf clation sanitaire bien sir) : Facoss
-l - un des S 4 étoiles, sur son che- gre de 17 ans, Prét a tout, Susana Epaillard, en grande forme et gratuit,
E val BWP Indago. 1| & devancé le  Voild qui annonce encore de trés et plusieurs fols titrés, ou encore aine prochaine, ce sera
- cha emand Marcus Eh- la prometteuse frangaise Sabine mieux avec du 5 étolles
ning, lequ Maitrot.C ass au programme |
lendemain, peours sont LN
L . ’
€s soirees < Nice-Matin / Var-Matin - 10 septembre
ical
de Grimaud
Romain Leleu est en concert ce vendredi GR'MAUD
a 21 h pour I'édition du mois de septembre ,
de I'événement classique.
ation d'un Ari
JPUre 1 musique classique € est  Oustepar [Qrchestre. de creer une amance A e ok gl
ex v > e acio-profes
oot o oyl e SRR Y Aels & appréhender un monde
phus belles chapelies de Grimaud - Notre  Leleu et les cordes des violons de Gusllasn mérique en évolution pe 3 i B ) mesre s et deux horaires s
o o Tottce de tourlsme met ey e g 3 posiss TSSO

e prb

e et e 30 -

Toaste e Phibpo e e ce Matthirn Peta
o0 encore de Fato d"Alphonse Dervieus.

Le Clab Nemerigque de Grimaud qui

e, est aussi sur
book, un groupe pro on sont

bouleversera les codes de ks musique dite. Pl e commo T
lansique afin d Haborer un univers noo gée de Communication nup
ui enfilera, pour Foceasio
T W—————— casquette d'animatrice.
e Labjectit du club est de propnser
. des atellers en phase ave L'actun.
[ité du web et en particulier de Fap.
Blication Instagran, un support trés
adapté 3 la promation » visuetle »
Ces ateliers aborderont les éléments
qul composent cet uaivers pour
miex les compreadre (hashtags
storles, réels...) comment s amelfon
fen mieux mettre en valeur son ac. I
it ou ses produits, mieux cibler
son public etson rayon de S, T
Rication, y
Liw séances servat adepaten ag oy, " STIFONE davoir une congals.
L el s o A SO s
st toutefots demandé & ceux qui

—
rs
Q‘ POStés régulierement des articles

sur les réseaux soclaux dans un
spectre plus général du monde ny
mérique. I est lui aussi exclusive.
ment ouvert aux atégories sociy-
professiomneles yrimaudoises

Latelier nstagram se tiendra e

Jeud 17 décembre en salle de con.

érence de limmeuble Peausole

49030 0u 1h (durée 2030), L cq.

pacité daccueil est de d 3 10 pati.

cipants. Penser A emunener son P

sa tablette ou son smartphone.

g

e vendeed soir Lidice religiea permet

{Crédht phata)

vite ces ateliers, Lersudsencon
S i e tourme 049455

« Pte Instagram déja ou-  bles avec des ate] o
vert de fagon & optimiser aw plus des remien s <o OUPES 0

e
des rendezvous tndividuels « sur.

b tele ntagranGrrsau

GRIMAUD

Un Noél des enfants tres chaleureux

organisé un marché artisa-
nal dune trentaine dexpo-
sants qui ont déeliné de bon-
nes idées cadeaus  quel-
ques jours du réveillon. Au
gré des stands, on a pu dé-
Couvrir des pellts wileaus,
du miel, des jus de fruits et
confitures bio et bien d'au-
tres réjouissances gustat-

Var-Matin * 9 décembre A

Une série de belles surprises
aréjou les enfants e les fa-
milles hier aprés-midi dans
e village.
De nombreuses animations
avalent €€ organisécs
comme I bourse aux jouets,
des tours de poney, une
minkerme avec des mou-
tans, des poules, des oles
s canards, des specta-
cles musicaux et un marché
artisanal rempli de petits €
deaux et de gourmandises.
Dans la douceur du premier
jour de Fhiver et la joie du
début des vacances, s pe-
tits et les grands se sont re-
trouvés nombreus.
« Maintenir le Noél des En

ves.
A Theure du goliter, apres
avoir bien joué dans les rues
animées du village et chiné
leurs derniers pelits ca-
deaux, les enfants se sont
rassemblés autour du kios-
que enchanté de la place
Neuve Le Pére Noél leur
avalt donné rendez-vous 4
fants en pério 3 précise pour une pe-
éitaitun pe challenge. 1tait  faire plaisir & fous et de ven- Anne Kiss, Iélue déléguéed  relle, présente au coour de  recteur de la structure. tite séance photo souvenir
i impartant  dre la fore I'Office Municipal de Tou-  I'évenement aus cotés de  De son cité, Nassoclation  masquée cette année !
pour nous cette année de  chaleureuse + a expliqué  risme et ' Animation Culty-  Jean-Fragois André le di «La Vie Autrement » avait cr.

N st 5
La mini-ferme remporte toujours autant de succes.
ode de COVID 6 b

| {Photos €R)

La traditionnelle photo ave le Pére Noél

< Var-Matin + 22 décembre




CARTE D'IDENTITE DE L'OMTAC DE GRIMAUD

STATUT JURIDIQUE : EPIC régi par un conseil d'administration composé de 13 membres (7
élus municipaux et 6 socio-professionnels)

DATE DE CREATION : 16 décembre 2013

PRESIDENT : M. Alain BENEDETTO, Maire de Grimaud, Conseiller départemental du Var
CLASSEMENT : Catégorie 1

SIEGE : 679, Route Nationale 83310 Grimaud

BIT : Les Terrasses de Port Grimaud - 667, rue de I'’Amarrage - Port Grimaud 2

BUREAUX ADMINISTRATIFS : Immeuble Beausoleil - 850, Route Nationale

DIRECTION :Jean-Francois ANDRE

EFFECTIF : 8 salariés permanents * 1 contrat d’alternance * 4 saisonniers

4

NOS LABELS
: OFFICE
Station Classée DE TOURIS'ME
CLASSE
QUALITE
A e e TOURISME
/_;Ey f;ﬁ I M REPUBLIQUE FRANCAISE
8, Var
Villes et Villages Fleuris '
LES PLUS LE LABEL MATIOMAL DE LA QUALITE DE VIE acceSS|b|e
BEAUX DETOURS
DE FRANCE

Office Municipal de Tourisme et d’Animation Culturelle de Grimaud
679 Route Nationale - (F) 83310 Grimaud - T +33 494 55 43 83 - - +33 494 55 72 20

799 744156 00016
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